
Análisis y Perspectivas del Mercado Automotor de 
México 2023-2024

Armando Soto Armenta

KASO Y ASOCIADOS



El mercado automotor, este se recupera a la misma 
velocidad que en crisis pasadas y este año alcanzará el 
nivel prepandemia

• En la crisis del Tequila del año 1995, el mercado tardo tres 
años (1998) en recuperar el nivel de venta de vehículos 
precrisis, y cuatro años (1999) en superar el pico de ventas 
previo. 

• En la crisis financiera global del 2009, el mercado tardo 
cuatro años (2013) en recuperar el nivel de venta de 
vehículos precrisis, y seis años (2015) en superar el pico de 
ventas previo.

• En esta última crisis del COVID-19 (2020), el mercado 
recuperará los niveles prepandemia en tan solo tres años 
(2023) 



¿Cuáles son los principales factores que han impulsado la 
recuperación en las ventas de vehículos nuevos? 



Necesidad de satisfacer la demanda insatisfecha de años anteriores y 
la resiliencia de esta ante los incrementos en los costos de 
adquisición

• Las ventas a través de financiamiento continúan creciendo 
a tasas de dos dígitos no obstante el incremento en las 
tasas de interés. En el periodo enero-julio crecieron un 
16% más que en 2022 y contribuyen con el 56% de las 
ventas totales.

• Asimismo y a pesar de los incrementos en los precios de 
los vehículos, la recuperación más fuerte se ha dado en las 
ventas de contado. Estas crecieron a una tasa del 36% y 
representan el 44% de las ventas acumuladas al mes de 
julio. 



Los consumidores siguen comprando vehículos a crédito 
aprovechando las promociones de las financieras

• Los consumidores siguen accesando al mercado del 
crédito no obstante el incremento de 350 puntos base que 
ha mostrado la TIIE de 28 días en este año en relación al 
nivel promedio del año pasado.

• Aprovechan las promociones de las financieras de marca y 
la expansión del crédito bancario que se ha dado por las 
marcas de reciente ingreso.

• Los créditos que mayor crecimiento presentan son los de 
corto plazo, gracias a las promociones de meses sin 
intereses. 

• No obstante, en el segmento de subcompactos más 
pequeños, donde se ve una afectación por el 
encarecimiento del crédito.



Los precios de los vehículos siguen aumentando, pero se empiezan 
a moderar los incrementos

• La mejoría en las cadenas de suministro y niveles de producción ha favorecido para que los 
incrementos de los precios de los vehículos sean menores este año en comparación con los 
tres anteriores.



Adicionalmente estamos experimentando un cambio en las 
preferencias de los consumidores

• Las SUV´s están ganando popularidad entre los 
consumidores mexicanos y la mayoría de los 
nuevos entrantes se han enfocado en ofrecer este 
tipo de vehículos.

• Por ello, la recuperación de los inventarios se ha 
dado en mayor medida en la disponibilidad de 
SUVs a diferencia de los autos de pasajeros.

• El spread entre Passenger Cars y SUVs pasó de 36 
puntos porcentuales (pp) en 2019 a 11 pp a 2023.



Las SUV´s están ganando popularidad entre otros factores 
por las promociones comerciales que ofrecen

• Las SUV´s ofrecen con mayor frecuencia 
promociones de meses sin intereses

• Mientras que los autos de pasajeros ofrecen 
mayores bonos en efectivo como porcentaje de 
precio.



La venta de SUV´s mantiene una acelerada dinámica de mercado

• Las SUV´s están creciendo a una velocidad de 
doble dígito y mayor a la de auto de pasajeros. 

• De igual forma lleva una tasa de crecimiento 
acumulado que duplica la de autos de 
pasajeros.



Con la llegada de nuevos entrantes la competencia vía precio se ha 
incrementado

• Con estimaciones de precios promedio ponderados se observa la fuerte diferencia que existe entre los vehículos 
chinos y el conglomerado de marcas de la competencia.

• En el segmento más competido, el de SUVs y Minivans, las marcas chinas se han posicionado en nichos de mayor 
concentración de venta con precios más bajos que la competencia.



Los vehículos provenientes de China empiezan a capturar mayores 
participaciones de mercado



Otra tendencia relevante en el mercado es la de una mayor venta 
de vehículos electrificados



Con la recuperación del inventario, la llegada de nuevos y agresivos 
competidores y la mayor venta de vehículos electrificados, los 
incentivos vía precio se incrementan

• El rebate promedio ponderado por unidad vendida en agosto fue un 70% más alto que el reportado un año atrás, 
mientras que para las unidades con año modelo viejo el rebate promedio ponderado por unidad vendida fue 103% 
más alto que el registrado hace un año. 

• De continuar esta tendencia, las utilidades de las empresas se verán afectadas en los siguientes años.



Al cierre del tercer trimestre, las promociones se han destacado por 
una mayor prevalencia en el otorgamiento de tasa preferencial

Entre los esquemas de promociones con mayor prevalencia 
se encuentran:

• Seguro gratis + Tasa Preferencial (10.3%).

➢ Es decir, 10 de cada 100 vehículos con incentivos se 
promovieron con esta combinación. 

• Seguro gratis + Comisión por Apertura(10.1%)

➢ Es decir, 10 de cada 100 vehículos con incentivos se 
promovieron con esta combinación.

• Tasa preferencial (34.5%) 

➢  Es decir, 35 de cada 100 vehículos con incentivos se 
promovieron con esta combinación.

• Tasa + Comisión por Apertura (21.5%) 

➢  Es decir, 22 de cada 100 vehículos con incentivos se 
promovieron con esta combinación.



Qué esperar para el cierre de 2023?.

• Ultimo trimestre de 2023 

• Continuará la tendencia creciente en las ventas de vehículos nuevos, apoyada por el efecto 
estacional del último trimestre. 

• Se prevé la entrada de nuevas marcas en este periodo, lo que presionará para que se incrementen 
las promociones de las marcas tradicionales. 

• No se presentarán cambios en las tasas de interés, por lo que el costo del crédito automotriz se 
mantendrá constante en este último trimestre. 

• Los incrementos de precio del último cuarto serán marginales y estarán compensados por los 
incentivos que tendrán que otorgar las empresas para dinamizar el cierre del mercado. 

• Los consumidores vivirán un breve periodo de incertidumbre por el arranque de las campañas 
políticas hacia las elecciones del 2004 y por la evolución que muestren los conflictos bélicos de 
Medio Oriente.



Y para el año 2024?
• Esperamos un comportamiento de mercado acorde con el ciclo político que se vivirá en 2024.

•  El gasto público impulsará al consumo del sector privado y con ello la venta de vehículos. 

• Las SUV serán los vehículos que tienen la mejor expectativa de incrementar sus ventas. 

• No se prevén cambios en las regulaciones o impuestos al sector 

• Las marcas de recién ingreso seguirán mostrando un desempeño sobresaliente en sus ventas. 

• Esperamos que los precios de los vehículos nuevos sigan aumentando y que estos incrementos sean 
compensados con mayores descuentos de contado (rebates) dependiendo de la evolución del mercado y 
la acumulación de inventarios. 

• Al incorporar más modelos a segmentos de mayor tamaño o premium, las marcas chinas presentaran un 
mayor incremento en sus precios en comparación con las marcas no chinas. 

• Las tasas de interés para el crédito automotriz se mantendrán sin cambio en el primer semestre y será 
hasta la segunda cuándo podrían observar descensos. 

• La adopción de vehículos electrificados en el mercado mexicano seguirá avanzando en la medida en que 
los nuevos entrantes incorporen una mayor gama de este tipo de vehículos en sus portafolios. 



Pronósticos Macroeconómicos 2023-2024



Pronóstico de Ventas Mercado Interno 2023 Año Calendario



Perspectiva de Corto Plazo del Mercado Interno
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