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El 62.9% de los compradores de vehiculos ligeros nuevos utilizé un crédito en enero

° Destacaron Sonora, Baja California y Puebla con porcentajes superiores al 80%,; Nayarit, COMX y Edomex donde menos se utiliza financiamiento

MEXICO, CDMX A 29 DE FEBRERO DE 2024.- En el primer mes de 2024, el 62.9% de los automotores cero kilémetros se compraron a través de una financiera de
marca (ligada a las armadoras) o un banco, representando un reviro de 5.7 puntos porcentuales en comparacién al mismo enero de 2023 cuando esta
participacion fue de 57.2%, informd Guillermo Rosales Zarate con base en el Reporte de Financiamiento y Compradores por Estado difundido por la AMDA en
colaboracién con las firmas de analisis del mercado JATO y Urban Science.

En boletin de prensa conjunto, el presidente ejecutivo de la AMDA explicd que la consolidacion de la recuperacién del mercado en paralelo a un buen
desempefio del financiamiento ha reflejado un inicio de afio con un importante empuje en el indice, esto contra las bajas que se observaron en 2023.

Asi mismo, se precisé que dicho resultado es posible ante un avance en el ritmo de crecimiento en ventas, que con corte al mes de enero registré un
incremento de 18.7%, con un total de 112 mil 99 unidades; mientras que el total de colocaciones (banca y financieras) crecié también a doble digito, con un
mayor ritmo, esto es un 30.4% con respecto a similar mes de 2023.

“Aunque todos los segmentos presentaron avance anual en enero de 2024 con excepcion de Pick-Ups, dos segmentos superan el nivel de financiamiento
nacional de 62.9%: Compactos con 69.8% y Usos Multiples con 67.1%”", ajusto.

En cuanto a los periodos mas utilizados por los compradores para pagar sus créditos, el documento ratificé que, aunque con movimiento en los segmentos,
éstos se concentran en dos lapsos principalmente: Subcompactos, Compactos, Usos multiples y Pick-ups en los 60 meses (cinco afios) y De Lujo y Deportivos en
los 36 meses (tres afios).

El directivo de la AMDA destacd en que si a la participacion de colocaciones en compras menudeo a nivel nacional se le quitara el efecto flotillas para mostrar
puramente la venta al menudeo, este porcentaje se incrementa hasta 70.9%; siendo Sonora, Baja California y Puebla (en este orden), las entidades donde en
esta ocasion los compradores optaron mas por el financiamiento contra la adquisicion en efectivo.

Acerca de la AMDA:

Fundada en 1945, la AMDA agrupa a mds de 2 mil 500 distribuidores de 62 marcas de vehiculos ligeros y pesados en las 210 ciudades mds importantes de México.

Acerca de JATO
JATO fue fundada en 1984, y ini la i ion mds leta y i del mercado en todo lo i con ificacic precios, 77 de venta, noticias e it i Lla fiia tiene p ia y presta servicios en mds de 40 paises.
Entre sus clientes se encuentran los mayores grupos automovilisticos del mundo, los cuales se benefician al recibir informacién que les permite icij alos imie de los planear a largo plazo y cumplir con las necesidades de sus clientes.

Los servicios de JATO también han sido adaptados para los portales de bisqueda en internet, en los cuales los usuarios pueden constatar las ventajas y desventajas de un modelo respecto a otro. Las compaiiias prestadoras del servicio leasing usan los datos de

JATO para llevar a cabo sus procesos de cotizacién. Para mds informacion: www.jato.com

Para uso editorial. Cualquier uso p i de la i io ida en el i debe ser con JATO ics Ltd.

Acerca de Urban Science

Fundada en 1977, Urban Science provee ia 'y i alas i ices y sus distribuic con oficinas del mundo. En México desde hace 25 afios hemos acompaiiado a todas las marcas durante su llegada y expansion en el

mercado.


mailto:mcamarenar@amda.mx
mailto:luis.brizuela@jato.com
mailto:garteaga@urbanscience.com

