Am Compradores plaza por estado
Asociaciin Mexicana de COMPRADORES DE AGOSTO 2026

D to al D to al
AGOSTO 2025 orespectoal |\ cost02026 | PresPectodl |y o Anual |  Diferencia
total total

Aguascalientes 2,055 1.7% 2,586 2.1% i 25.8% i 531
Baja California 2,500 2.0% 2,590 2.1% : 3.6% i 90
Baja California Sur 813 0.7% 576 0.5% [ ] -29.2% B 237
Campeche 766 0.6% 834 0.7% i 8.9% i 68
Chiapas 2,707 2.2% 2,893 2.4% 6.9% i 186
Chihuahua 2,676 2.2% 2,592 2.1% k -3.1% I -84
Ciudad De México 20,699 16.9% 18,817 15.3% E -9.1% I 1,882
Coahuila 3,217 2.6% 3,268 2.7% : 1.6% i 51
Colima 989 0.8% 1,046 0.8% 5.8% i 57
Durango 948 0.8% 1,090 0.9% : 15.0% i 142
Edo. de México 15,760 12.8% 15,013 12.2% ; -4.7% N 747
Guanajuato 4,804 3.9% 5,243 4.3% i 9.1% 1439
Guerrero 1,391 1.1% 1,385 1.1% -0.4% -6
Hidalgo 1,696 1.4% 1,929 1.6% i 13.7% i’ 233
Jalisco 9,468 7.7% 9,357 7.6% ; -1.2% E 111
Michoacan 2,567 2.1% 2,566 2.1% i 0.0% . |
Morelos 1,716 1.4% 1,673 1.4% § -2.5% i -43
Nayarit 985 0.8% 936 0.8% E -5.0% P49
Nuevo Ledn 11,181 9.1% 10,675 8.7% i -4.5% B 506
Oaxaca 2,048 1.7% 2,292 1.9% : 11.9% i 244
Puebla 5,766 4.7% 6,583 5.3% 14.2% | 817
Querétaro 3,143 2.6% 3,089 2.5% ; 1.7% i 54
Quintana Roo 2,827 2.3% 2,521 2.0% ‘ -10.8% li -306
San Luis Potosi 2,299 1.9% 2,293 1.9% ! -0.3% i-6
Sinaloa 2,080 1.7% 1,996 1.6% ; -4.0% i -84
Sonora 2,328 1.9% 2,267 1.8% ; -2.62% i -61
Tabasco 1,593 1.3% 1,850 1.5% 16.1% il 257
Tamaulipas 3,127 2.5% 2,990 2.4% k -4.4% E -137
Tlaxcala 888 0.7% 898 0.7% 1.1% i 10
Veracruz 5,272 4.3% 5,764 4.7% i 9.3% i 492
Yucatan 2,652 2.2% 2,568 2.1% i -3.2% [ -84
Zacatecas 972 0.8% 2,173 1.8% ! 123.6% 11,201
Otras Marcas 738 0.6% 717 0.6% § -2.8% P21
Total 122,671 100.0% 123,070 100.0% : 0.3% 399

Fuente: Urban Science

Nota: Se refiere a informacién de compradores. Las marcas Jaguar, Land Rover, Mercedes-Benz se reflejan en "Otras Marcas"”

La informacién de compradores se refiere a los reaistros de acuerdo a la plaza, ciudad o estado domicilio del comprador (cliente final).

Las marcas con infomacién disponible y que integran el presente reporte se despliegan en la hoja titulada "Resumen Marcas Estados" y "Resumen Marcas"
A partir del reporte de enero 2026, se presenta la informacion detallada a nivel geografico con una nueva agrupacion, incorporandose una nueva agrupacion
denominada "Resto", que refleja la sumatoria de los municipios que el afio previo tuvieron una compra menor a mil unidades y que no conforman parte de los

Ciudad De México
Edo. de México
Nuevo Ledn
Jalisco

Puebla
Veracruz
Guanajuato
MEDIA NACIONAL
Coahuila
Querétaro
Tamaulipas
Chiapas
Chihuahua

Baja California
Aguascalientes
Yucatan
Michoacan
Quintana Roo
San Luis Potosi
Oaxaca

Sonora
Zacatecas
Sinaloa

Hidalgo
Tabasco
Morelos
Guerrero
Durango

Colima

Nayarit

Tlaxcala
Campeche

Baja California Sur
Otras Marcas
Total Republica

18,817
15,013
10,675
9,357
6,583
5,764
5,243
3,823
3,268
3,089
2,990
2,893
2,592
2,590
2,586
2,568
2,566
2,521
2,293
2,292
2,267
2,173
1,996
1,929
1,850
1,673
1,385
1,090
1,046
936
898
834
576
717
123,070

NoO g WwN -

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32



m Compradores plaza por estado
psociaciin Mexcana de ACUMULADO DE COMPRADORES DE ENERO A AGOSTO 2026

ENERO A AGOSTO ENERO A AGOST! ENERO A AGOSTO
% respecto al total % respecto al total | Var. % Anual Diferencia
2025 2026 2026

Aguascalientes 16,294 1.7% 19,733 2.0% : 21.1% i 3,439 Ciudad De México 151,589 1
Baja Califomnia 20,445 2.2% 20,676 2.1% : 1.1% i 231 Edo. de México 112,693 2
Baja California Sur 7,267 0.8% 6,010 0.6% [ ] -17.3% B-1,257 Nuevo Leén 85,093 3
Campeche 6,598 0.7% 7,040 0.7% : 6.7% i 442 Jalisco 72,524 4
Chiapas 21,366 2.2% 22,818 2.4% i 6.8% {1,452 Puebla 49,161 5
Chihuahua 20,756 2.2% 21,267 2.2% : 2.5% {511 Veracruz 45,089 6
Ciudad De México 158,452 16.6% 151,589 15.7% B -4.3% 6,863 Guanajuato 40,043 7
Coahuila 25,251 2.7% 25,645 2.7% : 1.6% i 394 MEDIA NACIONAL 29,993

Colima 7,944 0.8% 7,891 0.8% § -0.7% i 53 Coahuila 25,645 8
Durango 7,532 0.8% 8,096 0.8% : 7.5% il 564 Quintana Roo 23,565 9
Edo. de México 115,685 12.0% 112,693 11.7% ] -2.6% 2,992 Tamaulipas 23,492 10
Guanajuato 37,603 4.0% 40,043 4.1% : 6.5% 12,440 Querétaro 23,013 11
Guerrero 11,016 1.2% 11,140 1.2% j 1.1% i 124 Chiapas 22,818 12
Hidalgo 13,562 1.4% 14,789 1.5% i 9.0% 1,227 Yucatan 21,976 13
Jalisco 72,800 7.6% 72,524 7.5% i -0.4% i 276 Chihuahua 21,267 14
Michoacan 20,563 2.2% 19,872 2.1% B -3.4% E -691 Baja Califomia 20,676 15
Morelos 12,963 1.4% 13,330 1.4% § 2.8% i 367 Michoacan 19,872 16
Nayarit 7,666 0.8% 7,462 0.8% E -2.7% i -204 Aguascalientes 19,733 17
Nuevo Ledn 85,958 9.0% 85,093 8.8% E -1.0% E -865 San Luis Potosi 18,532 18
Oaxaca 16,609 1.8% 17,503 1.8% i 5.4% il 894 Sonora 17,840 19
Puebla 44,914 4.7% 49,161 5.1% i 9.5% i 4,247 Oaxaca 17,503 20
Querétaro 23,774 2.5% 23,013 2.4% ] -3.2% E -761 Sinaloa 16,871 21
Quintana Roo 22,648 2.4% 23,565 2.4% i 4.0% il 917 Hidalgo 14,789 22
San Luis Potosi 18,355 1.9% 18,532 1.9% i 1.0% i177 Tabasco 14,398 23
Sinaloa 15,368 1.6% 16,871 1.7% i 9.8% {1,503 Morelos 13,330 24
Sonora 17,769 1.9% 17,840 1.8% ! 0.40% P71 Zacatecas 13,105 25
Tabasco 13,371 1.4% 14,398 1.5% i 7.7% 1,027 Guerrero 11,140 26
Tamaulipas 23,635 2.5% 23,492 2.4% ; -0.6% i 143 Durango 8,096 27
Tlaxcala 7,114 0.8% 7,535 0.8% i 5.9% i 421 Colima 7,891 28
Veracruz 41,086 4.3% 45,089 4.7% i 9.7% 14,003 Tlaxcala 7,535 29
Yucatan 21,210 2.2% 21,976 2.3% i 3.6% il 766 Nayarit 7,462 30
Zacatecas 8,370 0.9% 13,105 1.4% i 56.6% 14,735 Campeche 7,040 31
Otras Marcas 7,985 0.9% 6,935 0.7% [ ] -13.1% E-1,050 Baja Califomia Sur 6,010 32
Total 951,929 100.0% 966,726 100.0% : 1.6% 14,797 Otras Marcas 6,935 0
Fuente: Urban Science Total Republica 966,726

Nota: Se refiere a informacién de compradores. Las marcas Jaguar, Land Rover, Mercedes-Benz se reflejan en "Otras Marcas"

La informacién de compradores se refiere a los reaistros de acuerdo a la plaza, ciudad o estado domicilio del comprador (cliente final).

Las marcas con infomacién disponible y que integran el presente reporte se despliegan en la hoja titulada "Resumen Marcas Estados" y "Resumen Marcas"

A partir del reporte de enero 2026, se presenta la informacion detallada a nivel geografico con una nueva agrupacion, incorporandose una nueva agrupacién denominada
"Resto", que refleja la sumatoria de los municipios que el afio previo tuvieron una compra menor a mil unidades y que no conforman parte de los municipios que concentran



