Aguascalientes
Baja California

Baja California Sur

Campeche
Chiapas
Chihuahua

Ciudad De México

Coahuila
Colima
Durango
Edo. de México
Guanajuato
Guerrero
Hidalgo
Jalisco
Michoacan
Morelos
Nayarit
Nuevo Ledn
Oaxaca
Puebla
Querétaro
Quintana Roo

San Luis Potosi

Sinaloa
Sonora
Tabasco
Tamaulipas
Tlaxcala
Veracruz
Yucatan
Zacatecas
Otras Marcas
Total

Fuente: Urban Science

Nota: Se refiere a informacién de compradores. Las marcas Jaguar, Land Rover, Mercedes-Benz se reflejan en "Otras Marcas"

1,949
2,665
773
828
2,740
2,756

20,429

3,204
1,028
915
15,602
5,220
1,336
1,730
9,462
2,675
1,744
1,020
10,544
2,055
6,147
3,390
2,938
2,222
2,005
2,266
1,711
3,001
945
5,349
2,718
1,200
812

123,379

Compradores plaza por estado
COMPRADORES DE JULIO 2026

% X |
m JULIO 2025 % respecto al total JULIO 2026 ° re:ptetlz ©s Var. % Anual
ota

1.6%
2.2%
0.6%
0.7%
2.2%
2.2%
16.6%
2.6%
0.8%
0.7%
12.6%
4.2%
1.1%
1.4%
7.7%
2.2%
1.4%
0.8%
8.5%
1.7%
5.0%
2.7%
2.4%
1.8%
1.6%
1.8%
1.4%
2.4%
0.8%
4.3%
2.2%
1.0%
0.7%
100.0%

2,632
2,430
633
904
2,945
2,692
19,771
3,387
1,037
1,073
14,710
5,227
1,415
1,824
9,685
2,573
1,599
882
10,979
2,228
6,367
3,038
2,394
2,360
2,173
2,253
1,930
3,037
1,017
5,799
2,658
2,664
670
124,886

2.1%
1.9%
0.5%
0.7%
2.4%
2.2%
15.8%
2.7%
0.8%
0.9%
11.8%
4.2%
1.1%
1.5%
7.7%
2.1%
1.3%
0.7%
8.8%
1.8%
5.1%
2.4%
1.9%
1.9%
1.7%
1.8%
1.5%
2.4%
0.8%
4.6%
2.1%
21%
0.5%
100.0%

35.0% i
88% B -235
-18.1% E -140
9.2% i 76
7.5% i 205
-2.3% ] -64
-3.2% I -658
5.7% i 183
0.9% | 9
17.3% i 158
-5.7% I 5892
0.1% i 7
5.9% i 79
5.4% : 94
1.3% i 123
-3.8% E -102
-8.3% E -145
-13.5% E -138
4.1% i 435
8.4% i 173
3.6% i 220
-10.4% IR -352
-18.5% [ -544
6.2% i 138
8.4% i 168
-0.57% i -13
12.8% i 219
1.2% i 36
7.6% i 72
8.4% H 450
-2.2% ; -60
122.0% i 1,464
-17.5% E -142
1.2% 1,507

La informacién de compradores se refiere a los registros de acuerdo a la plaza, ciudad o estado domicilio del comprador (cliente final).

Las marcas con infomacién disponible y que integran el presente reporte se despliegan en la hoja titulada "Resumen Marcas Estados" y "Resumen Marcas"

A partir del reporte de enero 2026, se presenta la informacion detallada a nivel geografico con una nueva agrupacion, incorporandose una nueva agrupacién

denominada "Resto"

municipios que concentran el 90% del mercado.

, que refleja la sumatoria de los municipios que el afio previo tuvieron una compra menor a mil unidades y que no conforman parte de los

Ciudad De México
Edo. de México
Nuevo Leoén
Jalisco

Puebla
Veracruz
Guanajuato
MEDIA NACIONAL
Coahuila
Querétaro
Tamaulipas
Chiapas
Chihuahua
Zacatecas
Yucatan
Aguascalientes
Michoacan

Baja California
Quintana Roo
San Luis Potosi
Sonora

Oaxaca

Sinaloa
Tabasco
Hidalgo

Morelos
Guerrero
Durango

Colima

Tlaxcala
Campeche
Nayarit

Baja California Sur
Otras Marcas
Total Republica

19,771
14,710
10,979
9,585
6,367
5,799
5,227
3,881
3,387
3,038
3,037
2,945
2,692
2,664
2,658
2,632
2,573
2,430
2,394
2,360
2,253
2,228
2,173
1,930
1,824
1,599
1,415
1,073
1,037
1,017
904
882
633
670
124,886
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Compradores plaza por estado
ACUMULADO DE COMPRADORES DE ENERO A JULIO 2026

ENERO A JULIO % respecto al ENERO A JULIO % respecto al . . ENERO A JULIO
ar. % Anual Diferencia
2025 total 2026 total 2026

Aguascalientes 14,245 1.7% 17,147 2.0% i 20.4% i2,902 Ciudad De México 132,772 1
Baja California 17,925 2.2% 18,086 2.1% i 0.9% i 161 Edo. de México 97,680 2
Baja California Sur 6,445 0.8% 5,434 0.6% - -15.7% ‘-1,011 Nuevo Ledn 74,418 3
Campeche 5,812 0.7% 6,206 0.7% : 6.8% il 394 Jalisco 63,167 4
Chiapas 18,627 2.2% 19,925 2.4% I 7.0% i1,298 Puebla 42,578 5
Chihuahua 18,111 2.2% 18,675 2.2% : 3.1% il 564 Veracruz 39,325 6
Ciudad De México 138,029 16.6% 132,772 15.7% B -3.8% 5,257 Guanajuato 34,800 7
Coahuila 22,111 2.7% 22,377 2.7% i 1.2% i 266 MEDIA NACIONAL 26,169

Colima 6,972 0.8% 6,845 0.8% E -1.8% E -127 Coahuila 22,377 8
Durango 6,587 0.8% 7,006 0.8% : 6.4% il 419 Quintana Roo 21,044 9
Edo. de México 99,636 12.0% 97,680 11.6% I -2.0% -1,956 Tamaulipas 20,502 10
Guanajuato 32,886 4.0% 34,800 4.1% i 5.8% 11,914 Chiapas 19,925 11
Guerrero 9,610 1.2% 9,755 1.2% i 1.5% i 145 Querétaro 19,924 12
Hidalgo 11,850 1.4% 12,860 1.5% : 8.5% 11,010 Yucatan 19,408 13
Jalisco 63,352 7.6% 63,167 7.5% : -0.3% E -185 Chihuahua 18,675 14
Michoacan 18,002 2.2% 17,306 2.1% E -3.9% B -696 Baja California 18,086 15
Morelos 11,232 1.4% 11,657 1.4% I 3.8% I 425 Michoacan 17,306 16
Nayarit 6,664 0.8% 6,526 0.8% E -2.1% | -138 Aguascalientes 17,147 17
Nuevo Ledn 74,608 9.0% 74,418 8.8% i -0.3% i -190 San Luis Potosi 16,239 18
Oaxaca 14,564 1.8% 15,211 1.8% : 4.4% il 647 Sonora 15,573 19
Puebla 39,169 4.7% 42,578 5.0% I 8.7% 53,409 Oaxaca 15,211 20
Querétaro 20,679 2.5% 19,924 2.4% E -3.7% B -755 Sinaloa 14,875 21
Quintana Roo 19,781 2.4% 21,044 2.5% I 6.4% i1,263 Hidalgo 12,860 22
San Luis Potosi 16,131 1.9% 16,239 1.9% i 0.7% i 108 Tabasco 12,548 23
Sinaloa 13,315 1.6% 14,875 1.8% i 11.7% {1,560 Morelos 11,657 24
Sonora 15,404 1.9% 15,573 1.8% i 1.10% i 169 Zacatecas 10,932 25
Tabasco 11,777 1.4% 12,548 1.5% I 6.5% I 771 Guerrero 9,755 26
Tamaulipas 20,506 2.5% 20,502 2.4% : 0.0% i -4 Durango 7,006 27
Tlaxcala 6,226 0.8% 6,637 0.8% I 6.6% I 411 Colima 6,845 28
Veracruz 35,793 4.3% 39,325 4.7% i 9.9% E3,532 Tlaxcala 6,637 29
Yucatan 18,521 2.2% 19,408 2.3% i 4.8% il 887 Nayarit 6,526 30
Zacatecas 7,437 0.9% 10,932 1.3% i 47.0% i3,495 Campeche 6,206 31
Otras Marcas 7,592 0.9% 6,218 0.7% - -18.1% ‘-1,374 Baja California Sur 5,434 32
Total 829,599 100.0% 843,656 100.0% ; 1.7% 14,057 Otras Marcas 6,218 0
Fuente: Urban Science Total Republica 843,656

Nota: Se refiere a informacién de compradores. Las marcas Jaguar, Land Rover, Mercedes-Benz se reflejan en "Otras Marcas"

La informacién de compradores se refiere a los redistros de acuerdo a la plaza, ciudad o estado domicilio del comprador (cliente final).

Las marcas con infomacién disponible y que integran el presente reporte se despliegan en la hoja titulada "Resumen Marcas Estados" y "Resumen Marcas"
A partir del reporte de enero 2026, se presenta la informacién detallada a nivel geografico con una nueva agrupacién, incorporandose una nueva
agrupacion denominada “Resto”, que refleja la sumatoria de los municipios que el afio previo tuvieron una compra menor a mil unidades y que no
conforman parte de los municipios que concentran el 90% del mercado.



