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Asociacion Mexicana de COMPRADORES DE FEBRERO 2026

Distribuidores de Automotores A.C.

to al
otal

Aguascalientes 2,199 1.9% 1,940 1.7% _ -11.8% -259 CDMX 17,895 1
Baja California 2,454 2.1% 2,257 2.0% E -8.0% -197 Edo. de México 12,966 2
Baja California Sur 1,416 1.2% 851 0.8% - -39.9% - -565 Nuevo Ledn 9,873 3
Campeche 846 0.7% 772 0.7% E 87% E -74 Jalisco 8,090 4
Chiapas 2,497 2.1% 2,835 2.5% i 13.5% i 338 Puebla 5,790 5
Chihuahua 2,371 2.0% 2,658 2.4% i 124% i 287 Veracruz 5,250 6
CDMX 19,133 16.3% 17,895 15.8% E -6.5% 1,238 Guanajuato 4,631 7
Coahuila 3,078 2.6% 2,996 2.7% E -27% E -82 MEDIA NACIONAL 3,511

Colima 974 0.8% 838 0.7% E -14.0% E 136 Quintana Roo 3,140 8
Durango 953 0.8% 921 0.8% E o -3.4% i 32 Coahuila 2,996 9
Edo. de México 13,854 11.8% 12,966 11.5% E -64% [ -sss Chiapas 2,835 10
Guanajuato 4,471 3.8% 4,631 4.1% i 3.6% il 160 Tamaulipas 2,762 11
Guerrero 1,403 1.2% 1,413 1.3% i 07% i 10 Chihuahua 2,658 12
Hidalgo 1,685 1.4% 1,845 1.6% i 95% i 160 Querétaro 2,600 13
Jalisco 8,557 7.3% 8,090 7.2% I -55% B 467 Yucatan 2,483 14
Michoacan 2,549 2.2% 2,229 2.0% . -12.6% . -320 Baja California 2,257 15
Morelos 1,654 1.4% 1,741 1.5% i 53% i 87 Michoacan 2,229 16
Nayarit 836 0.7% 866 0.8% H 3.6% i 30 Sonora 2,177 17
Nuevo Leon 10,316 8.8% 9,873 8.7% I -43% B 443 San Luis Potosi 2,160 18
Oaxaca 2,180 1.9% 2,134 1.9% bo24% E -46 Oaxaca 2,134 19
Puebla 5,403 4.6% 5,790 5.1% I 7.2% : 387 Aguascalientes 1,940 20
Querétaro 2,870 2.4% 2,600 2.3% E  94% E 270 Hidalgo 1,845 21
Quintana Roo 3,413 2.9% 3,140 2.8% E -80% E 273 Zacatecas 1,841 22
San Luis Potosi 2,916 2.5% 2,160 1.9% B -259% B -756 Sinaloa 1,840 23
Sinaloa 1,747 1.5% 1,840 1.6% i 53% i 93 Morelos 1,741 24
Sonora 2,117 1.8% 2,177 1.9% i 2.83% i 60 Tabasco 1,685 25
Tabasco 1,679 1.4% 1,685 1.5% i 04% i 6 Guerrero 1,413 26
Tamaulipas 2,909 2.5% 2,762 2.4% E -5.1% E 147 Durango 921 27
Tlaxcala 838 0.7% 877 0.8% i 47% i 39 Tlaxcala 877 28
Veracruz 5,119 4.4% 5,250 4.6% H 2.6% 131 Nayarit 866 29
Yucatan 2,627 2.2% 2,483 2.2% I -55% E 144 Baja California Sur 851 30
Zacatecas 1,012 0.9% 1,841 1.6% | 81.9% i 829 Colima 838 31
Otras Marcas 1,177 1.0% 646 0.6% B 45.1% S 531 Campeche 772 32
Total 117,253 100.0% 113,002 100.0% E -3.6% -4,251 Otras Marcas 646 0
Fuente: Urban Science Total Republica 133,002

Nota: Se refiere a informacién de compradores. Las marcas Jaguar, Land Rover, Mercedes-Benz se reflejan en "Otras Marcas"”

La informacién de compradores se refiere a los reaistros de acuerdo a la plaza, ciudad o estado domicilio del comprador (cliente final).

Las marcas con infomacién disponible y que integran el presente reporte se despliegan en la hoja titulada "Resumen Marcas Estados" y "Resumen Marcas"

A partir del reporte de enero 2026, se presenta la informacion detallada a nivel geografico con una nueva agrupacion, incorporandose una nueva agrupacion denominada “Resto”, que refleja la sumatoria de los municipios que el afio previo
tuvieron una compra menor a mil unidades y que no conforman parte de los municipios que concentran el 90% del mercado.
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Aguascalientes 4,123 1.7% 3,826 1.6% . -7.2% [ ] -297
Baja California 5172 2.2% 4,815 2.0% E -6.9% I -357
Baja Califomia Sur 2,193 0.9% 1,630 0.7% B 257% -563
Campeche 1,779 0.7% 1,719 0.7% k -3.4% k -60
Chiapas 5,284 2.2% 5,833 2.4% i 10.4% 549
Chihuahua 4,998 2.1% 5,707 2.4% : 14.2% i 709
CDMX 37,872 16.0% 37,077 15.5% o -2.1% I -795
Coahuila 6,379 2.7% 6,384 2.7% ! 0.1% i 5
Colima 2,119 0.9% 1,970 0.8% E  -7.0% E -149
Durango 1,930 0.8% 1,940 0.8% ! 0.5% i 10
Edo. de México 27,587 11.6% 27,197 11.4% i 1.4% B -390
Guanajuato 9,415 4.0% 10,055 4.2% : 6.8% i 640
Guerrero 2,963 1.2% 2,988 1.2% i 0.8% 25
Hidalgo 3,497 1.5% 3,808 1.6% : 8.9% i 311
Jalisco 18,011 7.6% 17,625 7.4% P 21% K -386
Michoacan 5,229 2.2% 5,025 2.1% k -3.9% E -204
Morelos 3,273 1.4% 3,355 1.4% i 2.5% 82
Nayarit 1,854 0.8% 1,965 0.8% : 6.0% i 111
Nuevo Ledn 20,749 8.7% 21,456 9.0% i 3.4% 707
Oaxaca 4,487 1.9% 4,537 1.9% ; 1.1% i 50
Puebla 11,142 4.7% 12,025 5.0% i 7.9% 883
Querétaro 5,880 2.5% 5,511 2.3% E -6.3% [ -369
Quintana Roo 6,016 2.5% 6,195 2.6% ] 3.0% 179
San Luis Potosi 5,125 2.2% 4,759 2.0% E 7.1% K -366
Sinaloa 3,760 1.6% 3,960 1.7% i 5.3% 200
Sonora 4,432 1.9% 4,429 1.8% i -0.07% H -3
Tabasco 3,645 1.5% 3,638 1.5% i -0.2% -7
Tamaulipas 5,924 2.5% 5,855 2.4% 1 -1.2% k -69
Tlaxcala 1,835 0.8% 1,958 0.8% i 6.7% 123
Veracruz 10,634 4.5% 11,390 4.8% ; 7.1% i 756
Yucatan 5,617 2.4% 5,587 2.3% i -0.5% § -30
Zacatecas 1,935 0.8% 3,853 1.6% I 99.4% i 1,918
Otras Marcas 2,380 1.0% 1,345 0.6% B 23.5% B 1,035
Total 237,239 100.0% 239,417 100.0% ! 0.9% 2,178

Fuente: Urban Science

Nota: Se refiere a informacién de compradores. Las marcas Jaguar, Land Rover, Mercedes-Benz se reflejan en "Otras Marcas”
La informacién de compradores se refiere a los reaistros de acuerdo a la plaza, ciudad o estado domicilio del comprador (cliente final).
Las marcas con infomacién disponible y que integran el presente reporte se despliegan en la hoja titulada "Resumen Marcas Estados" y "Resumen Marcas"
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A partir del reporte de enero 2026, se presenta la informacion detallada a nivel geografico con una nueva agrupacion, incorporandose una nueva agrupacion denominada “Resto”, que refleja la sumatoria de los municipios que el afio

previo tuvieron una compra menor a mil unidades y que no conforman parte de los municipios que concentran el 90% del mercado.



